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Il contributo al progetto

Azione 5 -  Analisi economiche → quanto mi costa?
                      Diversa consistenza e «struttura» dei costi

Azione 6 -  Strategie di Marketing  → Quanto mi conviene?
                       Portare l’innovazione tecnologica ad offrire i 
                       massimi benefici economici («close to market»)



La 
valutazione 
economica
I costi dell’innovazione di 

processo



Analisi economiche

Tre alternative 
tecniche

Alternativa A in 
piccola cantina

Alternativa B 
In piccola cantina

Alternativa C
In piccola cantina

Alternativa A in 
cantina intermedia

Alternativa B 
In cantina intermedia

Alternativa C
In cantina intermedia

Alternativa A in 
cantina grande

Alternativa B 
In cantina grande

Alternativa C
In cantina grande

Alternativa A
Low-tech «di braccia» 

Alternativa B
Mid-tech «ibrida» 

Alternativa C
High-tech «Gasiamoci» 

Tre livelli produttivi 

Basso
 350 hl

Medio
 1050 hl

Alto
2100 hl



Analisi economiche

Tre alternative
tecniche

Tre livelli produttivi 

Alternativa A
Low-tech «di braccia» 

Alternativa B
Mid-tech «ibrida» 

Alternativa C
High-tech «Gasiamoci» 

Basso
 350 hl

Medio
 350 - 1050 hl

Alto
2100 hl

11,78 €/hl
0,09 €/bott.

19,00 €/hl
0,14 €/bott.

35,03 €/hl
0,26 €/bott.

10,35 €/hl
0,08 €/bott.

12,71 €/hl
0,10 €/bott.

15,78 €/hl
0,09 €/bott.

-

12,32 €/hl
0,09 €/bott.

11,78 €/hl
0,09 €/bott.



Analisi economiche
Il confronto diretto « Gasiamoci» vs mid e low-techi



Gli indirizzi 
di 

marketing

Dall’innovazione di 
processo al prodotto 

commerciale



La strategia
Ricondurre l’innovazione di processo nel prodotto commerciale 

- un target giovane 
(Generazione Z e Millenial)

- un consumo non solo 
durante i pasti

Generare una nuova linea di prodotto per



Prima di tutto
Quale vino?

Un vino
 

low alcohol… di stile 
giovane, fruttato, fresco

sostenibile
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Quale linguaggio adottare 
per arrivare sul mercato a dialogare con i giovani?

Stile «Meme» 
contenuto (immagine, frase, video, gesto, formato) immediato (per la comunicazione, 
soprattutto se online) perché è facile da capire, riconoscibile, memorizzabile, divertente,  
significativo.

Understatment 
I giovani oggi premiano la «sintesi», il  «far capire molto dicendo poco». 

«Disruptor» cognitivo
rompere lo schema mentale abituale per un Chianti DOCG

Emozionale
Suscitare simpatia e non valori «razionali» (a partire dal packaging )



Bottiglia&Chiusura

1) Bottiglia leggera
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tecnico
garantire la massima preservazione del profilo aromatico primario

pratico
Facile da aprire e richiudere

etico 
Nudge marketing: Mktg della «spinta gentile»  -  pratica della «wine bag»

2) Tappo a vite: chiusura ideale sul piano

Confezione «sostenibile»



Naming e concept grafico 

Alcune idee  
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Significato del termine: Il termine "Eh!" è 
un’esclamazione polisemantica. Può esprimere 
sorpresa, cercare conferma ad un parere o porre una 
domanda retorica: “Eh! Mica male, vero?”.

Nesso con il vino: si punta sull’effetto sorpresa 
proponendo un Chianti (storicamente percepito come 
austero), diverso e dissonante. 
Un nome leggero come vuole essere il vino che si 
propone.

Adeguatezza Gen Z: Si sposa perfettamente con 
l'estetica del meme e del no-design. I giovani oggi 
premiano l'understatement e l'ironia rispetto ad una 
comunicazione «formale»
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non solo un vino diverso ma anche  
un diverso modo di bere
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non solo un vino diverso ma anche  
un diverso modo di bere



Conclusioni

Miglioriamo la qualità erogata
… ma ricordiamoci di elevare anche la qualità 
percepita
Innovazione di processo → innovazione di prodotto

Marketing mix 
(dal packaging alla comunicazione)

+ Capitali  - lavoro
Una diversa struttura dei costi

> Costi Fissi
< Costi impliciti
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